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Мета 

O  проаналізувати психологічні 
особливості ефективного 
комунікаційного впливу телевізійних 
новин на аудиторію.



Новина

O Новина як жанр ЗМІ являється історично 
складеним універсальним фактором 
представлення інформації про оточуючу 
нас дійсність. 



Новини 
Інтер 



Комунікативна поведінка
O Комунікативна поведінка людей 
опосередкована великою кількістю 
соціальних і психологічних факторів. 

O Вплив ЗМІ на аудиторію доречний лише 
в тому випадку, коли індивід споживає 
медіа інформацію.



Комунікативний вплив
O Під ефектом комунікативного впливу 
може розумітися безпосередня зміна 
поведінки суб’єкта впливу або його 
емоціонального стану, а також його 
знань просвіт, відношення до тих чи 
інших подій, зміна внутрішніх 
переконань та думок..



Комунікативний  вплив може бути:

O  монологічним як 
форма впливу на 
іншу людину або 
групу людей.

O діалогічним як 
форма спонукання 
до спілкування



діалогічний



монологічний



телеканал Інтер 



Інтер 

O Телеканал «Інтер» — український 
загальнонаціональний телеканал, який 
працює з 20 жовтня 1996 року. 

O Робочі мови — українська, російська. 

O Загальне технічне покриття «Інтера» — 
99,7% території України.





Бренд 
O бренд — це сприйняття продукту, яке є у 
свідомості споживача. Це не логотип, не 
товарний знак, не торговельна марка; це 
не рекламне повідомлення і не окремо 
взятий продукт. Бренд — це, з одного 
боку, загальна сума всіх вражень 
споживача, а з другого, — сукупність 
очікувань, які взаємозв'язані та 
взаємозалежні.



"Немає бренда — немає 
майбутнього"

O слід пам'ятати, що бренди створюють на 
основі переваг.

O "Інтер" реально відповідає концепції 
сімейного телеканалу, що враховує 
потреби всіх соціальних верств 
населення України; 



В основу бренда має бути покладено 
головне, чітко окреслене (а не розмите), 
обіцяння.

O телеканал "Інтер" позиціонує себе як: 
«Один для всіх»



Один для всіх
O Інтер, як вважає більшість глядачів, є 
телеканалом для всієї сім’ї. 

O Телепрограма «Інтер» є достатньо 
обширною. Тут можна подивитись 
новини, серіали, програми, різні проекти.

Напевне, саме тому «Інтер» і є лідером 
серед усіх телеканалів.



Популярність телеканалів



Показники «Інтер»
O Хоча телеканал «Інтер» є кращим з 
кращих, показники його починають 
падати.

O Показники "Інтеру" у жовтні помітно 
погіршилися: частка в ефірі зменшилася 
з 25,88% до 22,5%, рейтинг – з 3,22% 
до 3,02%



Ведучі телеканалу 
Ведучими та журналістами каналу є:
O Володимир Андрієвський, 
O Андрій Бедняков,
O  Анатолій Бондаренко, 
O Ольга Бондарчук, 
O Анастасія Даугуле, 
O Дарья Капустян,
O  Євгеній Комаровський та інші.





Досягнення телеканалу
вибірково

O 2014 — Телеканал «Інтер» увійшов у топ-10 
найповажніших роботодавців України

O 2014 — «Інтер» отримав шість статуеток 
премії «Телетріумф»

O 2013 — Оглядач «Подробиць» Роман 
Бочкала удостоєний звання «Заслужений 
журналіст України»

O 2012 — «Інтер» отримав сім статуеток премії 
«Телетріумф»

O 2011 — «Інтер» отримав сім статуеток премії 
«Телетріумф»



Програми телеканалу
вибірково 

O «Вечірній квартал» — гумористичне шоу 
виробництва компанії «Студія 
Квартал-95». 

O «Майданс» — танцювальне шоу, 
O «Караоке на майдані»
O  «Орел і решка»
O «Службовий романс»
O «Що? Де? Коли?»
O «Школа доктора Комаровського
O «Шустер Live», ведучий — Савік Шустер



Інтершкола 

O У 2006 році телеканал «Інтер» відкрив 
«Інтершколу» — медіаосвітню програму, 
мета якої підготовка 
висококваліфікованих фахівців у галузі 
телебачення





Ставлення громадськості
O Інформаційна політика каналу «Інтер» 
неодноразово викликала негативну 
реакцію громадськості. У Фейсбуку 
навіть була створена група «Інтер в 
ігнор»[14]. Також активісти Євромайдану 
закликали до бойкоту телеканалу[15]. 
Раніше повідомлялось про цензуру на 
«Інтері»






