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Ниша: базы отдыха, 
коттеджи



Ниша: агентство 
недвижимости, аренда



Ниша: мебельная ткань 
оптом



Ниша: клиент попросил 
не упоминать











Из чего «состоит»
Яндекс.Директ?

1) Непосредственно поиск Яндекса

+ Поисковые партнёры Яндекса:
• Mail.ru
• Livejournal.ru
• Nigma.ru
• Bing.ru 
     И многие другие…

2) Площадки РСЯ (Рекламная сеть Яндекса): 
поисковые + тематические площадки



Сравнение аудитории поиска 
и РСЯ







Bash.im (bash.org.ru)



Яндекс.Почта



Подбор запросов
• Брендовые запросы (ядерная бомба Bosh 1b34NM)

• Транзакционные запросы (купить monster beats, 
заказать кожаный диван)

• Информационные запросы (характеристики Mazda 
CX7, обзор Nokia Lumia)

• Территория конкурентов (названия, торговые марки, 
ассортимент, аналоги)

• Общие запросы (горные велосипеды, массаж)

• Ошибки (ветрина, вилосипед)

















От чего зависит цена 
клика

• Кликабельность (CTR, Click-Through-Rate) ключевого слова;
• CTR всего объявления;
• CTR рекламной кампании;
• CTR по аналогичным параметрам у сайтов-конкурентов;
• Период показа объявлений кампании без остановки;
• Продолжительность трансляции отдельных объявлений 

кампании без остановки;
• Общее время показов объявлений рекламы данного 

конкретного домена;
• Релевантность страницы ключевому запросу;
• Накопленная скидка (на основе потраченных средств);
• Скидка рекламного агентства.
• «Карма домена»



На что в первую очередь 
обратить внимание

• CTR во всех проявлениях

• Релевантность текстов объявлений запросу

• Соответствие текстов объявлений целевой 
странице (в большей степени AdWords)



Пример расчёта позиции и 
цены



Порядок действий

• Анализ конкурентов, формулировка УТП, офферов.
• Сбор ключевиков, минус-слов
• Анализ ключевиков, разбивка по группам
• Написание заголовков и текстов объявлений
• Создание новой кампании в Директе с одним черновиком.
• Выгрузка в Excel
• Копирование объявлений в файл Excel
• Загрузка в интерфейс
• Выставление цен
• Пополнение рекламного бюджета



Теперь – к практике





Хотите плюшки? =)
1. Несколько шаблонов для быстрого создания РК

2. Полезная статистика от Яндекса

3. Шпаргалки и хитрости по сохранению CTR, 
операторам и т.д.

4. Объёмная презентация, проясняющая большинство 
проблем с модерацией в Директе, а также советы, 
что с этими проблемами делать.



Всё просто
• Оставьте отзыв в группе ВКонтакте БМ.

Екатеринбург под постом о сегодняшнем 
мастер-классе. Желательно писать как есть, не 
нужно ничего приукрашивать. Мне действительно 
важно ваше мнение. 

• Вступить  в группу vk.com/PromotionBZ 
    Все материалы будут лежать там.
• Всё! =)

Благодарю за внимание!


