
РЕКЛАМА И ПИАР



• В ЧЕМ СХОДСТВА ПИАР И РЕКЛАМЫ?
• ЧТО ЛУЧШЕ ?

• КАК УЗНАТЬ ЧТО ВАМ ЛУЧШЕ ПОДХОДИТ?

ВВЕДЕНИЕ 



• РЕКЛАМА- ЭТО УСЛУГА, КОТОРАЯ НАПРАВЛЕНА НА ПРИВЛЕЧЕНИЕ ВНИМАНИЯ. 
• К НАСТОЯЩЕМУ ВРЕМЕНИ СЛОЖИЛИСЬ ДВА ОСНОВНЫХ ПОДХОДА К ОПРЕДЕЛЕНИЮ ТЕРМИНА 

«РЕКЛАМА». В УЗКОМ СМЫСЛЕ ПОНЯТИЕ «РЕКЛАМА» ОЗНАЧАЕТ ОБЪЯВЛЕНИЕ В СРЕДСТВАХ 
РАСПРОСТРАНЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ. ЭТА ТОЧКА ЗРЕНИЯ НАИБОЛЕЕ РАСПРОСТРАНЕНА В ЗАПАДНОЙ 
ПРАКТИКЕ. В РОССИЙСКОЙ ПРАКТИКЕ ПОНЯТИЕ «РЕКЛАМА» ТРАКТУЕТСЯ В БОЛЕЕ ШИРОКОМ 
СМЫСЛЕ. К РЕКЛАМЕ ОТНОСЯТ ТАКЖЕ И ВЫСТАВОЧНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ, КОММЕРЧЕСКИЕ СЕМИНАРЫ, 
ПРОСПЕКТЫ, КАТАЛОГИ, ПЛАКАТЫ И ТАК ДАЛЕЕ.



ЗАДАЧИ РЕКЛАМЫ СЛЕДУЮЩИЕ:

1. РЕКЛАМИРОВАТЬ НОВЫЕ ДЛЯ КЛИЕНТОВ ТОВАРЫ ИЛИ УСЛУГИ.
2. ОСУЩЕСТВЛЯТЬ ФУНКЦИИ ПОДДЕРЖИВАЮЩЕЙ РЕКЛАМЫ (РЕКЛАМИРОВАТЬ УЖЕ ИЗВЕСТНЫЕ КЛИЕНТУ 
ТОВАРЫ ИЛИ УСЛУГИ).
3. ОТСТРАИВАТЬСЯ ОТ КОНКУРЕНТОВ.
4. ДЕМОНСТРИРОВАТЬ МАСТЕРСТВО РЕКЛАМИСТА.



ТАК В ЧЕМ ЖЕ РАЗНИЦА?

• ПИАР — ЭТО ДЕЙСТВИЕ, НАПРАВЛЕННОЕ НА ФОРМИРОВАНИЕ МНЕНИЯ ОБ ОБЪЕКТЕ ИЛИ СУБЪЕКТЕ.



ЦЕЛЯМИ И ЗАДАЧАМИ PR ЯВЛЯЮТСЯ:

• СОЗДАНИЕ В ОБЩЕСТВЕ БЛАГОПРИЯТНОЙ ДЛЯ УСПЕХА ПРЕДПРИЯТИЯ СРЕДЫ;
• ФОРМИРОВАНИЕ, ПОДДЕРЖАНИЕ И ДАЛЬНЕЙШЕЕ РАЗВИТИЕ ГАРМОНИЧНЫХ И ВЗАИМОВЫГОДНЫХ СВЯЗЕЙ МЕЖДУ 

ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ И ПРЕДПРИЯТИЕМ;
• ОЦЕНКА ОТНОШЕНИЯ НАСЕЛЕНИЯ К БРЕНДУ;
• ВЫЯВЛЕНИЕ ЗОН КОНТАКТА ИНТЕРЕСОВ ПРЕДПРИЯТИЯ И ОБЩЕСТВА;
• ФОРМИРОВАНИЕ ПУТЕМ КОММУНИКАЦИИ С ОБЯЗАТЕЛЬНЫМ НАЛИЧИЕМ ОБРАТНОЙ СВЯЗИ ВЗАИМОПОНИМАНИЯ И 

ВЗАИМОВЫГОДНЫХ ОТНОШЕНИЙ МЕЖДУ ОРГАНИЗАЦИЕЙ И ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ.
• РЕКЛАМА И PR, СХОДСТВА И РАЗЛИЧИЯ КОТОРЫХ СТОЛЬ ОЧЕВИДНЫ, ВСЁ ЖЕ НАПРАВЛЕНЫ НА ОДНО – ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ТОГО, ЧТОБЫ БРЕНД ИЛИ ИМЯ БЫЛИ УЗНАВАЕМЫ И ПОСТОЯННО НА СЛУХУ. ТОЛЬКО ТОГДА ВЛОЖЕНИЯ В РЕКЛАМНУЮ 
ИЛИ ПИАР-КАМПАНИЮ НАЧНУТ ОКУПАТЬСЯ И ПРИНОСИТЬ РЕЗУЛЬТАТ. ОСЯЗАЕМЫЙ РЕЗУЛЬТАТ: КОГДА ЧЕЛОВЕК 
СТОЛКНЕТСЯ С НЕОБХОДИМОСТЬЮ ВЫБОРА ТОВАРА, ПОСТАВЩИКА УСЛУГ ИЛИ КАНДИДАТА ВО ВРЕМЯ ГОЛОСОВАНИЯ, 
ЕГО «ОБРАБОТАННОЕ» СОЗНАНИЕ САМО ПОДСКАЖЕТ «ПРАВИЛЬНЫЙ» ВЫБОР.



• ОТЛИЧИЕ PR ОТ РЕКЛАМЫ ОЧЕВИДНО, ДАЖЕ ИСХОДЯ ИЗ ОПРЕДЕЛЕНИЙ ЭТИХ ПОНЯТИЙ:
• РЕКЛАМА ЯВЛЯЕТСЯ ФОРМОЙ КОММУНИКАЦИИ, КОТОРАЯ ПРИЗВАНА ПЕРЕВОДИТЬ КАЧЕСТВА ТОВАРОВ ИЛИ 

УСЛУГ НА ПОНЯТНЫЙ ДЛЯ ПОКУПАТЕЛЕЙ ЯЗЫК ИХ ПОТРЕБНОСТЕЙ И НУЖД.   
• PR – ЭТО КОММУНИКАТИВНАЯ АКТИВНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИИ ИЛИ ЛИЧНОСТИ НЕОБХОДИМАЯ ДЛЯ 

ГАРМОНИЗАЦИИ ИХ ОТНОШЕНИЙ С ОБЩЕСТВЕННЫМИ ФОРМАЦИЯМИ, РАЗВИТИЯ ПЛОДОТВОРНЫХ 
ВЗАИМООТНОШЕНИЙ С ЦЕЛЕВЫМИ АУДИТОРИЯМИ, ИЗУЧЕНИЯ ИЗМЕНЕНИЙ НАСТРОЕНИЙ В ОБЩЕСТВЕ И 
АДЕКВАТНОГО РЕАГИРОВАНИЯ НА НИХ.





СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ.

• МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРЕЗЕНТАЦИИ БЫЛИ ВЗЯТЫ ИЗ ОБЩЕГО ДОСТУПА ИНТЕРНА.


