
проектирование





Построение прямоугольника 
золотое сечение

















Схема построения рисунка 
пиктограммы па основе сетки 
конфигуратора





Фирменная канцелярия



• Линейка фирменной 
канцелярии включает в 
себя такие вещи как 
визитные карточки, 
фирменные вкладыши, 
конверты, бланки.

• Очень важно, чтобы 
каждый из этих 
элементов 
воспринимался как 
часть одного комплекта.



• Для достижение данного 
эффекта необходимо 
задействовать ряд аспектоов:

• единый рисунок 
шрифтаодна

• одна модульная сетка
• единообразие цветового 

решения
• Общий характер 

группировки, расстановки и 
ориентации  элементов



Визуальная идентичность



Визуальная идентичность



Визуальная идентичность



Визуальная идентичность



Визуальная идентичность



решения



Контраст масштабов
обрезка краем листа



• Фирменный бланк  - 
стандартный

• На карточке и визитке логотип 
развернут на всю ширину



решения



решения



решения



решения



Композиция, цвет, изменение насыщенности шрифта 
применяются, чтобы донести до потребителя нужный 
смысл и ассоциации



Разработать логотип для международной новостной 
организации: 

                          informant
        Целевыми пользователями являются люди, 

принимающие решения в деловых кругах и 
журналисты, работающие в печатных изданиях.

    informant следует позиционировать как надежный 
источник объективной информации о современных 
событиях.



        Оформление должно быть представлено в 
двухцветной и одноцветной версиях и 
хорошо читаться как в крупном , так и в 
мелком масштабе. Интерпретируйте 
informant  при помощи различных шрифтов.

         Логотип должен быть визуально 
интересным, хорошо читающимся, в нем 
должна подчеркиваться безупречная 
репутация компании.



           В этих концепциях 
исследуется применение 
прописных и строчных букв. 
Красный и черный цвет часто 
используется в газетной печати 
и поэтому вполне подходит для 
начала работы. В примере , где 
красным выделены первые 
четыре буквы, прочитывается 
слово info, оставшиеся черные 
буквы оказываются 
бессмысленными, в связи с 
этим это не очень удачный 
вариант.

          Последний вариант 
несколько старомоден, также 
буквы О и М слишком 
различаются по форме и 
ширине, в связи с чем 
требуемая визуальная 
симметрия невозможна.



    Когда логотип 
должен читаться 
как единое целое, 
но разделен на 
двое посредство 
смены цвета или 
изменения 
насыщенности 
тона, обе части 
должны иметь 
смысл как по 
отдельности так 
и вместе.



               Строчная буква i 
является международным 
символом слова 
«информация», она всегда 
должна оставаться строчной, 
но остальное может 
варьироваться.

             Надо найти такую букву 
i, которая сочеталась бы со 
всем словом и привлекала 
внимание. Хотя черный и 
красный подходящие цвета, 
можно попробовать и 
другие, но надо учитывать 
то, что логотип должен быть 
функционален в черно- 
белом варианте.

      i



• Представленные далее 
эскизы развивают 
концепцию словесного 
пузыря из комиксов – 
филактера.

• В примерах, где буква О 
заменяется филактером 
есть  вероятность, что 
буква О будет принята 
за букву Q.






