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Начало сессии-не 
повод для грусти!



Пресс- релиз



Название Пиар-
кампании:

Цели: проведение данной пиар-кампании в 
рамках университета, направленной на:

o формирование у студентов 
положительного или неотрицательного 
отношения к экзаменационной сессии;

o улучшение настроения в преддверии 
экзаменов;

o  формирование образов преподавателей 
– студентов как примера позитивного 
опыта.

«НАЧАЛО СЕССИИ 
НЕ ПОВОД ДЛЯ 
ГРУСТИ»



Географические 
и временные рамки

Даты проведения: 20 апреля-1 июня 2013 
года.

Место проведения: Воронеж, факультет 
журналистики Воронежского Государственного 
Университета 
ул.Хользунова, 40а.



Концепция

1. Сессия-это не конец света и не самое плохое время в году;

2. Сессия – это время напряженной работы головного мозга, и как 
следствие, время креативных идей и неординарных подходов к 
решению возникающих проблем;

3. Сессия – бесценный жизненный опыт, который может оставить 
о себе позитивное воспоминание, если относиться к проблеме 
оптимистично и с умом.

4. Преподаватели, принимающие экзамен, были на месте 
студентов и не раз пережили экзаменационную сессию

СТРОИЛАСЬ НА СЛЕДУЮЩИХ 
ПРИНЦИПАХ:



Погружение в проблему: 

•проведение опроса 
среди студентов на 
тему «грустите ли вы 
из-за сессии?» 

•организацию и 
проведение интервью с 
преподавателями 
факультета

МЕРОПРИЯТИЕ 
ВКЛЮЧАЛО:



Владение уникальной 
информацией:

• Пиар-кампания была 
сопровождена анонсом на  радио 
факультета;

• были распространены 
сопровождающие материалы-
листовки с выдержками из 
интервью;

• информация, полученная из 
интервью, была представлена в 
виде 4-страничного печатного 
издания, размещенного напротив 
109 аудитории



•Была создана 
группа в 
социальной сети 
«вконтакте», где 
была размещена 
электронная версия 
газеты. Любой 
желающий мог 
оставить свой 
комментарий.



Охват аудитории:
Мероприятие было направлено на привлечение внимания студентов, а 
также внимания преподавателей;

мероприятие было проведено в пределах факультета журналистики 
ВГУ, а также в интернет-пространстве, а именно в социальной сети 
ВКонтакте;

все материалы, относящиеся к данной кампании, были представлены в 
презентабельной форме в качестве отчетных материалов.



Охват ЦА группы в 
ВК



`

Задачи:
• постановка и формулировка проблемы
• создание пиар-повода
• моделирование концепции
• проведение тематического опроса 

среди студентов
• организация и проведение интервью
• обработка ответов
• создание радио-анонса и 

распространение листовок
• создание макета печатного издания с 

размещением в нем интервью с 
преподавателями, оформление 
иллюстраций, печать

• проведение голосования
• создание рекламных баннеров
• организация отчетной фотосъемки
• подготовка пиар-отчета
• создание группы в социальной сети



Актуальность 
проблемы 



Иллюстрации:
Все использованные иллюстрации 
являются оригинальными. 
Они были выполнены от руки,  а 
затем переведены в печатный 
вариант в виде мини-шаржей





Прикладной материал











Участники 
интервью:
Тулупов В.В.
Маслова Е.В.
Богоявленский А.Е.
Хорольский В.В.
Шишлянникова А.М
Запрягаева М.Я.
Сандлер Л.Л.
Гордеев Ю.А.
Хомчук-Черная Т.Н.
Новиков П.И.
Жолудь Р.В.

Информационный партнер: 
Радио «Навигатор»



 

Организаторы акции
Дмитрий Ермаков (2 курс, 6 
группа): организация и 
проведение интервью, обработка 
полученного материала, 
создание радио-анонса, верстка, 
печать, проведение фотоотчёта

Черноусов Павел: контроль 
всех этапов подготовки и 
проведения кампании, 
организация и проведение 
интервью, организация, запись и 
выпуск радио-анонса, печать 
издания, создание и печать 
рекламных листовок, проведение 
акции в интернет-пространстве

Мезинова Анна (2 курс, 
1 группа): редактирование 
текстов, создание 
иллюстраций,  радио-анонса 
, проведение онлайн-опроса, 
создание отчета о 
проведенной пиар-кампании.

Дубровина Валерия (2 курс, 
6 группа):проведение 
интервью, редактирование 
текстов, создание рекламных 
макетов.



Благодарим 
за 

внимание!


