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О компании
Открытое акционерное общество "Российские железные 

дороги“ российская государственная вертикально 
интегрированная компания, владелец инфраструктуры общего 
пользования, значительной части подвижного состава и 
важнейший оператор российской сети железных дорог. По 
состоянию на 2012 год, входила в тройку крупнейших 
транспортных компаний мира.

Миссия компании заключается в эффективном развитии 
конкурентоспособного на российском и мировом рынках 
транспортного бизнеса, ядром которого является эффективное 
выполнение задач национального железнодорожного 
перевозчика грузов и пассажиров и владельца железнодорожной 
инфраструктуры общего пользования.

Главные цели деятельности общества – обеспечение 
потребностей государства, юридических и физических лиц в 
железнодорожных перевозках, работах и услугах, оказываемых 
железнодорожным транспортом, а также извлечение прибыли.



Концепция социально-этического 
маркетинга

Компания, ОАО «РЖД» является монополистом в 
России осознаёт ответственность перед 
потребителями и обществом. участвует в решении 
социальных проблем сиротства через проводимые 
благотворительные акции. Самая популярная – 
лотереи железных дорог.

Важной составляющей стратегии развития ОАО "РЖД" 
является обеспечение экологической 
безопасности производственно-транспортного 
комплекса компании. Главная цель ОАО "РЖД" в 
сфере экологии – забота о благополучии природной 
среды и здоровье людей.

Целый раздел про корпоративную социальную 
ответственность.




