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Задачи исследования:

► дать определение основным понятиям;
► описать задачи и структуру библиотечного имиджа;
► охарактеризовать средства формирования имиджа 

библиотеки в веб-среде; 
► провести анализ веб-сайтов школьных библиотек; 
► выявить какие средства формирования имиджа в веб-среде 

используют школьные библиотеки;
► разработать рекомендации по формированию имиджа 

школьных библиотек в веб-среде. 



Список анализируемых 
веб-сайтов:

 42 веб-сайта образовательных учреждений (ОУ) 
Красногвардейского района. Среди них :  
- пять гимназий; 
- два лицея; 
- 11 ОУ с углубленным изучением иностранных языков;
- 2 ОУ с углубленным изучением математики; 
- 1 ОУ с углубленным изучением мировой художественной 

литературы; 
-  15 общеобразовательных школ; 
- 5 коррекционных ОУ; 
- 1 Центр лечебной педагогики и дифференцированного 

обучения.



Критерии для сравнительного 
анализа веб-сайтов библиотек:
►  полное наименование ОУ по 

уставу;
►  сайт школы (есть/нет);
►  год создания сайта школы 

(есть/нет);
►  дизайн сайта (есть/нет);
►  навигация по сайту (есть/нет);

►  логотип школы (есть/нет);
►  группа школы в соц. сетях

(есть/нет);
►  единый стиль оформления  

сайта (есть/нет);
►  информация о б-ке на сайте 

школы (раздел библиотека на 
сайте школы есть/нет);

►  сайт б-ки (отдельный сайт 
библиотеки есть/нет);

►  логотип б-ки (есть/нет);

► группа б-ка в соц. сетях (есть/нет);

►  блог б-ки (есть/нет);
►  общие сведения  о б-ке (история, 

количество читателей, сведения о 
фонде библиотеки и т.п., 
есть/нет);

►  сведения о СПА
(информация о 
каталогах/картотеках, есть/нет); 

►  сведения о мероприятиях б-ки 
(есть/нет);

►  ресурсы библиотеки (есть/нет);
►  ссылки на  ЭОР(есть/нет);
► сведения о сотрудниках б-ки  

(есть/нет);
►  отчет/Планы работы б-ки 

(есть/нет);
►  другое  (участие в конкурсах, 

данные о наградах, партнеры, 
обратная связь, контактная 
информация, есть/нет)



Лидеры анализа. 
Библиотеки, имеющие собственный 
веб-сайт:
Библиотека ГБОУ СОШ №134 



Библиотека 152 школы



Библиотека Гимназии №177



Библиотека школы №499
     



Библиотека Гимназии№628



Лидеры анализа.
Библиотеки, имеющие собственный блог:

Библиотека школы №174



Библиотека школы № 515



Рекомендации по созданию 
благоприятного имиджа школьных 

библиотек в Интернете: 
• желательно иметь собственный сайт, блог, использовать 
социальные сети;
•необходимо своевременное обновление новостей, 
интересных тем, событий;
•необходимо поддерживать постоянную связь с 
пользователями;
•содержание должно быть ориентировано на разные 
возрастные группы, это касается как оформления, так и 
содержательной части. Навигация сайта, так же должна быть 
удобной и простой;
•немаловажен дизайн и фирменный стиль сайта;



● иметь действующие образовательные ссылки 
    для детей, их родителей и учителей;
● наличие Виртуального обслуживания должно стать 

неотъемлемой частью всех библиотечных сайтов, чтобы 
предоставлять помощь в реальном времени;

● полезной является регистрация сайта в разнообразных 
списках и наиболее значимых каталогах (Google, Yandex, 
Rambler, Mail и т.д.).;

● проведение викторин, пресс-конференций в режиме 
on-line, которые дают возможность выйти на прямой 
контакт с аудиторией

● полнота представления информации о библиотеке 
(история, структура, ресурсы, услуги, наличие контактной 
информации);

● наличие Электронного каталога.


