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Содержание

• Новизна: исПОЛЬЗОВАНИЕ рекламы в Актобе;
• Углубление исследования: влияние рекламы на развитие 

туристического бизнеса;
• Недостатки в рекламной деятельности. Предложения по их 

устранению на примере “Be Star Travel”;
• Роль рекламы. Интернет реклама;
• Потребитель → Посредник → Турфирма;
• Рекламы способствуют не только формированию, но и 

управлению спросом.
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• Неличный характер рекламы по отношению к потенциальному 
клиенту;

• Неопределённость эффекта воздействия → Обратная связь → 
Анализ дальнейших действий;

• Впечатление. Его влияние на вторичные потребительские 
решения;

• Проекты, акции рекламы, не связанные с услугами турфирм.


