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Цель и задачи исследования
• Цель – изучить возможности социальных 

сетей для обучения и самообразования
• Задачи:
– Изучить активных пользователей, 
– Сделать анализ структуры контента,
– Разработать практические рекомендации.



Ежемесячный охват аудитории 
социальных сетей, млн. чел. 

Источник: «WEB-Index: Аудитория интернет-проектов» за февраль 2018 года. 



Половозрастной состав 
аудитории социальных сетей

Источник: BR-analytics.ru «Социальные сети в России, лето 2017: цифры и 
тренды».



Публикационная активность 
аудитории социальных сетей

№
                                            Социальная 

сеть                Характеристики авторов
Вконтакте Фейсбук Инстаграм

1 Количество авторов 25 721 668 1 952 633 7 143 242

2 Количество публикаций в месяц 310 795 150 53 412 609 71 733 018

3 Кол-во сообщений на одного автора 12,1 27,4 10

4 Пол, %
Муж. 41,6 41,1 23,1

Жен. 58,4 58,9 76,9

5 Возраст, %

До 18-

ти
17,9 0

Данные 

отсутству
ют

18-24 25,7 8,9

25-34 37 37

35-44 10,9 30,6

45-54 3,7 14,9

55+ 4,9 8,6
Источник: BR-analytics.ru «Социальные сети в России, лето 2017: цифры и 
тренды».



Процесс публикации



Пример 
№ Дисциплин

а 
Краткое описание 
задания

Вариант использования в социальной 
сети

1
Пресс-
служба

Выездное занятие – 
экскурсия в 
информационное 
агентство 

Создание мероприятия (на группу 
учащихся), публикация репортажа в виде 
эссе с фотографиями (СРСП)

2
Основы 
рекламы

Выездное занятие – 
посещение 
выставки «Реклама 
и информация»

Создание мероприятия (на группу 
учащихся), публикация репортажа в 
мероприятии в виде анализа 
актуальности информации по 
экспонентам для объекта исследования 
по курсовой работе (СРСП)

3

Маркетин-
говые 
исследова-
ния 

Домашняя работа – 
проведение 
анкетирования 

Создание анкеты, рассылка анкеты 
респондентам с учётом целевой группы 
(СРС)

4
Связи с 
обществе-
нностью

Аудиторное занятие 
– проведение пресс-
конференции

Создание мероприятия (на группу 
учащихся), публикация пресс-релиза, 
публикация докладов выступающих, 
публикация статей журналистов и 
фоторепортажа (СРСП)



Выводы 
1. Социальные сети – популярная площадка 

коммуникативного взаимодействия: совокупная 
аудитория четырёх социальных сетей в месяц 
составляет более 100 миллионов 
пользователей. 

2. Ядро активных создателей контента 
социальных сетей – молодые люди в возрасте 
25-44 лет на «Фейсбуке» и 18-34 лет – 
«Вконтакте», в то время как зрелая аудитория 
составляет от 10% до 25% и в меньшей степени 
вовлечена в создание контента. 

3. Важная задача ППС – подготовка социально-
ориентированных специалистов, обладающих 
экологической, информационной и 
коммуникативной культурой.
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