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Основы экономики 
организации

Раздел 1. Тема 1.3. Основы теории спроса и 
предложения



План
1. Спрос, величина спроса, закон спроса.
2. Предложение, величина предложения, 
закон предложения.
3.Взаимодействие спроса и 
предложения. Рыночное равновесие.
4. Эластичность спроса и предложения.
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  1.Спрос - желание покупателей приобрести 
товар или услугу.
    Величина спроса - количество товаров и 
услуг, которые покупатели готовы купить по 
данной цене в определенное время и в 
определенном месте.
     Цена спроса - максимальная цена, 
которую покупатели согласны заплатить за 
определенное количество данного блага. 
    Функция спроса - зависимость объема 
спроса от определяющих его факторов. 
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В общем виде функция спроса может 
быть представлена так: 

Qi
D = Qi

D(T; P1,...Pk; I;...)

где Qi
D -  объем спроса на i-тое благо (i 

= 1,2,..., k); Т - вкусы и предпочтения; 
P1, .. .,Pk - цены всех благ, включая i-
тое; I –денежный доход. 
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Существуют исключения из закона спроса:
1) Эффект Гиффена - спрос на низкокачественные 
товары первой необходимости может расти и при 
увеличении цены.
2)   Эффект сноба - отражает ту величину спроса, 
на которую он упадет, если другие люди увеличат 
потребление этого товара.
3) Эффект Веблена - показательное потребление 
дорогих и престижных товаров, приобретаемых для 
подчеркивания высокого социального статуса 
покупателя, а не ради потребительских качеств 
самих вещей. 
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4) Эффект присоединения к большинству - 
характеризует возрастание спроса на товар в связи 
со стремлением людей приобрести его, чтобы «не 
отстать от жизни» и соответствовать 
определенному кругу людей, в котором они хотели 
бы вращаться, или не являться белой вороной, или 
быть модными и элегантными и т.д.
5) Эффект «цена — показатель качества» - 
характеризует субъективное мнение покупателей, 
обусловленное предположением, что более 
высокая цена говорит о лучшем качестве товара.
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2. Предложение характеризует готовность продавца 
продать определенное количество того или иного 
блага в определенный период времени. 
     Объем предложения - количество какого-либо 
блага, которое желает продать на рынке отдельный 
продавец или группа продавцов в единицу времени 
при определенных условиях. 
     Цена предложения - это минимальная цена, по 
которой продавец согласен продать определенное 
количество данного блага. 
     Функция предложения – зависимость объема 
предложения от определяющих его факторов.
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В общем виде функция предложения имеет вид: 

Qi
S=Qi

S(Li;P1,...,Pk;Ti;N;...)

где   - объем предложения i-того блага (i = 
1,2,..., k); Li, - характер применяемой в 
производстве i-того блага технологии;  P1, 
..., Pk - цены благ, включая i-тое благо; Ti - 
налоги и дотации, установленные по i-тому 
благу; N - природные условия.
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     Закон предложения состоит в том, что, при 
прочих равных условиях, чем выше цена товара, тем 
больше и величина предложения. Соответственно, 
снижение цены сокращает предложение.
                                Кривая предложения на 
конкретный                  конкретный товар 
                                 Прямая зависимость между 
ценой                       ценой и величиной предложения.
                                      P – цена
                                   S – предложение
                                   Q – количество товара
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4. Эластичность - это изменение одной величины под влиянием 
изменения другой величины.

Эластичность спроса относительно цены (ценовая 
эластичность) показывает относительное изменение объема 
спроса под влиянием изменения цены на 1 процент.  
Определяется по формуле:

 
 

где εрD – эластичность спроса по цене; ΔQd - относительное 
изменение спроса (в процентах); ΔP - относительное изменение 
цены (в процентах).
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      Спрос называют эластичным, когда εрD > 1. Это 
означает, что спрос растет или падает быстрее 
цены. Когда εрD < 1, спрос неэластичный 
(жесткий), т.е. спрос растет или падает  медленнее, 
чем изменяются цены. Если εрD = 1, то спрос 
единичной эластичности.
Крайние случаи: если изменение цены не вызывает 
никакого изменения спроса, то εрD=0, случай 
абсолютной неэластичности; если бесконечно 
малое изменение цены вызывает бесконечное 
расширение спроса, то εрD = - ∞, случай 
абсолютной эластичности.
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Рис. Абсолютно эластичный и абсолютно неэластичный спрос
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Факторы, влияющие на эластичность:
1. Наличие заменителей. 
2. Удельный вес товара в бюджете потребителя (.
3. Размер дохода.
4.Качество товара: является ли данный товар 
предметом роскоши (спрос на него эластичен) или 
предметом необходимости (спрос неэластичен).
5. Размер запаса.
6.Фактор времени: спрос на товары в долгосрочном 
периоде будет эластичен.
7. Определение границ рынка. 
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    Перекрестная эластичность - эластичность спроса на одно 
благо относительно цен на другое благо называется. 
Определяется по формуле:

где  Q1B, Q0B – величина спроса на благо B 
до и после изменения цены блага А; P1A,  
P0A  – цена блага А до и после изменения.
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     Если εс > 0, то перед нами товары-субституты, если εс < 0 – 
взаимодополняемые. 
      Чем выше эластичность спроса на благо Х, тем выше степень 
заменяемости благ (в крайнем случае, когда εс= +∞, товары – 
совершенные субституты) и, наоборот, чем меньше 
эластичность, тем больше взаимодополняемость (если εс=-∞, то 
это пример жесткой взаимодополняемости).
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    Эластичность спроса относительно дохода (εi)  показывает 
степень реакции объема спроса на продукт при изменении 
величины дохода потребителя. Определяется по формуле:

где Δ I – относительное изменение дохода 
потребителя.
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     Если показатель εi является отрицательным, то товары являются 
недоброкачественными. Если εi > 0, благо является нормальным. 
Если 0 < εi < 1, то спрос на благо растет медленнее дохода, что 
типично для благ первой необходимости. При εi > 1 спрос на благо 
опережает рост доходов (предметы роскоши).
       Закон Энгеля: для каждого блага с эластичностью спроса по 
доходу, меньшей единицы, должно существовать благо с εi > 1 для 
конкретного потребителя.
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       Эластичность предложения по цене показывает 
относительное изменение объема предложения под влиянием 
изменения цены на 1 %. Определяется по формуле:
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         При оценке эластичности предложения 
рассматриваются различные временные периоды:
     1.В краткосрочном периоде у фирмы нет времени, 
чтобы изменить предложение. Значит, она абсолютно 
не эластична.
     2.В среднесрочном периоде фирма использует 
резервы и увеличивает производство. Эластичность 
предложения становится положительной, т.е. больше 
нуля.
    3.В долгосрочном периоде фирма может 
перестроить производство путем замены старого 
оборудования новым. Эластичность предложения 
становится максимальной.
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