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Основные этапы работы над 
проектом

▣ Проблема: проблема развития Битломании в России. 
▣ Цель: расширить знания старшеклассников о культуре страны изучаемого 

иностранного языка (английского языка) посредством ознакомления с 
творчеством легендарной группы из Ливерпуля, историей становления 
Битлз и их влиянием на российское общество и культуру. 

▣ Образ проектного продукта: информативная презентация на английском 
языке о группе Битлз для старшеклассников. 

▣ Задачи: раскрыть особенности становления и состав группы «Битлз», 
познакомиться с деятельностью группы и их творчеством с точки зрения их 
влияния на советскую и российскую культуру. 

▣ Способы решения этих задач: работа с литературой по теме проекта, сбор 
информации, ее анализ, сравнение различных точек зрения и фактов, 
выводы, разработка вопросов для анкеты, проведение опроса, подсчет 
результатов, анализ и вывод, создание конечного продукта - 
информативной презентации на английском языке о группе Битлз, 
повторное проведение опроса, сравнение результатов, анализ и вывод. 

▣ Методы исследования: социологический опрос, поисковый и сравнительно-
аналитический методы.



Результаты социологического 
опроса до презентации



Сравнение результатов 
социологического опроса в 

возрастной группе 12-18 лет (до и 
после информативной презентации)



Выводы

� На основе анализа литературы, я познакомилась с зарождением, 
расцветом творчества и распадом легендарной музыкальной 
группы Битлз. 

� Практикуясь в английском языке, я повысила свою культуру речи.
� Я познакомилась с таким феноменальным явлением как 

битломания, которое поразило меня своим масштабом, и выяснила, 
что в России и за рубежом Битломания проявляется во всем, 
начиная с использования фраз из песен Битлз в повседневной 
жизни до современных причесок.

� В ходе своей работы я популяризировала Битлз и их творчество 
среди населения военного городка посредством социологического 
опроса, представлением информации.

� Я научилась проводить социологический опрос, анализировать и 
сравнивать различные точки зрения. 

� В ходе работы я познакомилась с правилами реферативного 
перевода.



� Битлз повлияли на искусство, литературу, моду, 
политику и систему убеждений в России и за рубежом.

� Имя этой легендарной группы регулярно упоминается 
в СМИ. 

� В честь Битлз организуют вечеринки и фестивали. Их 
пластинки до сих пор востребованы и регулярно 
переиздаются. 

� Этой ливерпульской четверке воздвигают памятники. 
� В России появляется все больше и больше фан-клубов 

группы Битлз, создаются сайты, форумы и блоги, 
посвященные их творчеству.

All you need is love…
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