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«Отправные» точки
Цель чтения в начальной школе:
1) приобретение читательского опыта; 2) получение информации.
Цель чтения   в средней школе: 
   использование письменных текстов для 1) размышления о них,      

2)  расширения своих знаний и возможностей, 3) участия в 
социальной жизни. 

PISA
        Читательская грамотность – это способность человека 

понимать и использовать письменные тексты, размышлять о 
них, заниматься целенаправленным чтением для расширения 
своих знаний и возможностей, участия в социальной жизни.



Читательская грамотность 

• способность человека 
• понимать 
• и использовать 
• письменные тексты, 
• размышлять о них 
• и заниматься чтением для того, чтобы
• достигать своих целей, 
• расширять свои знания и возможности, 
• участвовать в социальной жизни. 
 



О формах работы по продвижению 
чтения



Самый простой способ вырастить 
образованных детей – научить их 
читать и показать, сколько от чтения 
можно получить удовольствия. 
Значит, надо найти книжки, которые 
ребятам понравятся, и дать их – 
читайте. 
            Нил Гейман 



• Мало читать книги, их надо читать 
внимательно, отмечая и выписывая 
главное.

                                     
                                     Я.А. Коменский



Читательский дневник



Читательский дневник научит:
- свободно выражать и записывать на бумаге 
 свои мысли;
- описывать чувства;

- рассуждать логически, анализировать, находить
  закономерности, работать с информацией;

- обращать внимание на детали;

- запоминать важное.

А также поможет развить писательское мастерство, расширит кругозор, 
научит через анализ литературного произведения лучше понимать себя и 
других людей, привьет любовь к литературе и чтению, разнообразит 
досуг.



Список  ???



    Читаем круглый год 



Договариваемся о «рыбе»

1.Автор, название книги
2.Время прочтения
3.Сюжет (7-10 предложений)
4.Герои (синквейн)
5.Отношение к прочитанному
 (синквейн)
6.Иллюстрации
7. Плакат, буктрейлер, презентация  для рекламы 
книги
8. ??? 



«изюминки»



Реклама книги



Школа рекламы книги (по материалам 
проекта «Успешное чтение», 

авт. Т.Г.Галактионова)
РЕКЛАМНАЯ ФОРМУЛА AIDA

ATTRACTION  (ВНИМАНИЕ)
INTEREST (ИНТЕРЕС)
DESIRE (ЖЕЛАНИЕ)
ACTION (ДЕЙСТВИЕ)



Знакомьтесь: книга! 

Автор _____________
Название _____________
Когда написана, где _____________

Найдите  и поместите  в презентацию вид  обложки этой 
книги 



9 шагов рекламы.  Шаг 1.   «Не проходите мимо!» 

Кратко опишите сюжет книги: время и место действия, 
главных героев, основные события. 

Шаблон (задается  шрифт, кегль и интервалы)  для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 1 (продолжение).   «Не 
проходите мимо!» 

Выпишите отрывок из книги, который Вам кажется очень важным. 
Внимание! 
Если имеется техническая возможность, Вы можете сделать 
аудиозапись этого отрывка в собственном исполнении. 

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 2. «Лучше один раз увидеть...» 

Предлагаем на выбор несколько вариантов задания:
1. Обложка книги
2. Иллюстрация
3. Эмблема 

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 3. «Портрет читателя», или

«Хорошая книга ищет хозяина» 

Опишите характер, вкусы, интересы, пол, возраст  человека,  
кому эта книга может понравиться. 

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 4. «Слоган – великая сила»,   
или «Краткость – сестра таланта» 

Придумайте и запишите слоган к данной книге 

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 5.

«Саундтрек», или «Музыкальная тема книги» 

Если бы события книги можно было бы описать музыкой, какие 
песни, мелодии,  произведения Вы предложили бы в 
качестве этого музыкального решения. 

Напишите название и автора музыкального произведения. 
Если есть возможность, сделайте запись (ссылку) для 
реального  звучания.

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 6. Авторитетное мнение 

Обсудите достоинства этой книги с кем-то из своих знакомых 
(одноклассником, другом, учителем или родителем).

Опишите этот разговор в форме интервью. 
Вы исполняете роль журналиста и задаете вопросы. Ваш  

собеседник делится своими впечатлениями о книге. Не 
забудьте указать фамилию, имя, возраст этого человека,  
кем он (она) Вам приходится. 

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 7. «Автора на сцену» 

Найдите и поместите в презентацию портрет автора этой 
книги. Подготовьте и запишите небольшой рассказ об этом 
человеке. Включите туда  самые интересные сведения о его 
жизни. Используйте также увлекательные факты из истории 
создания  самой книги. 

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 8.              
«Рекомендательный список», или  «Читатели этой 

книги также выбирают …. »  

Сделайте небольшую подборку (7 – 9 книг), включив туда  
произведения  этого или других  авторов на подобную 
тему. 

Шаблон для заполнения 



9 шагов рекламы.  Шаг 9.                    «Координаты 
доступа»

Укажите точную информацию, где эту книгу  можно найти, 
купить, взять почитать, скачать из Интернета. 

Шаблон для заполнения 



Электронный читательский дневник



«Читательский дневник»  Марты Райцес

Марта Райцес - основатель и методист первой в 
России организации профессиональных наставников по 
чтению "Книжный гид".

"Мы популяризируем чтение и показываем людям, что на 
самом деле чтение - это не просто развивающее занятие. 
Это еще и исключительно интересно. Чтение - прекрасный 
вид досуга. Помимо этого мы формируем навыки, которые 
помогут человеку при чтении. Это навыки анализа текста, 
запоминания, методики скорочтения, способность рисовать 
интеллектуальные карты, ориентироваться в историко-
культурном контексте... Очень важно, что мы преподносим 
все это в легкой форме, без назидательности".

 



«Читательский дневник»  Марты Райцес





Спасибо за внимание!


