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Закон спроса и предложения:
Закон спроса и предложения — объективный экономический закон, 
устанавливающий зависимость объёмов спроса и предложения 
товаров на рынке от их цен. При прочих равных условиях, чем цена 
на товар ниже, тем больше на него платёжеспособный спрос 
(готовность покупать) и тем меньше предложение (готовность 
продавать). 

Обычно цена устанавливается в точке равновесия между 
предложением и спросом. Закон окончательно сформулирован в 
1890 году Альфредом Маршаллом.



Спрос :
▪ Спрос — это запрос фактического или потенциального покупателя, 

потребителя на приобретение товара по имеющимся у него 
средствам, которые предназначены для этой покупки. Спрос 
отражает, с одной стороны, потребность покупателя в некоторых 
товарах или услугах, желание приобрести эти товары или услуги в 
определенном количестве и, с другой стороны, возможность 
оплатить покупку.



Закон спроса

▪ Закон спроса — величина (объём) спроса уменьшается по мере 
увеличения цены товара. Математически это означает, что между 
величиной спроса и ценой существует обратно пропорциональная 
зависимость. То есть повышение цены вызывает понижение 
величины спроса, снижение же цены вызывает повышение 
величины спроса.

▪ Природа закона спроса несложная. Если у покупателя есть 
определенная сумма денег на приобретение данного товара, то он 
сможет купить тем меньше товара, чем больше цена и наоборот. 

▪  В курсе микроэкономики закон спроса формулируется строже: Если 
с ростом дохода спрос на товар увеличивается, то с ростом цены 
данного товара спрос на него должен уменьшаться.



Факторы, влияющие на спрос:

     ценовые неценовые

Основным фактором, 
влияющим на спрос 
является цена. От нее 
напрямую зависит 
величина спроса

-Уровень доходов в 
обществе;
-Размеры рынка;
-Мода, сезонность;
-Наличие товаров-
субститутов (заменителей);
-Инфляционные ожидания

Конечно, реальная картина намного сложнее, так как покупатель 
может привлечь дополнительные средства, купить вместо данного 
товара другой — товар субститут. Субститут – заменитель товара. 
(Аква Минерале = Бон Аква)



Эластичность спроса

▪ ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА - степень чувствительности спроса к 
изменению цены товара. Мерой такого изменения служит 
коэффициент эластичности спроса. Он определяется как 
отношение изменения объема спроса (количества приобретаемого 
товара) к изменению его цены. Выражается в процентах, 
обозначается буквой Е.



Эластичность спроса 
характеризует степень зависимости 
объема покупаемого товара от 
колебания рыночных цен.

 Когда снижение цены вызывает 
такое увеличение покупок товара, 
что общая выручка возрастает, то 
говорят об эластичном спросе 
(эластичность больше единицы). 
Когда же снижение цены 
компенсируется объемом продаж, 
так, что общая выручка остается 
неизменной, говорят о единичной 
эластичности (эластичность равна 
единице).

Наконец, когда снижение цены 
товара вызывает незначительный 
рост спроса, а общая выручка 
уменьшается, следует говорить о 
неэластичном спросе 
(эластичность меньше единицы)



Факторы эластичности
Эластичность спроса зависит от многих факторов:
 
1) наличие товаров-заменителей. Одним из самых неэластичных товаров 
является соль, т. к. ее нельзя ничем заменить;

 2) удельный вес стоимости товара в бюджете потребителя; 

3) размеры дохода покупателей. При этом цена может не меняться, 
изменяется платежеспособность. Чем дороже товар, тем эластичнее спрос 
на него;

 4) качество товара. Чем выше качество, чем менее эластичен спрос;

 5) степень необходимости товара. На продукты питания спрос менее 
эластичен, а на предметы роскоши - более эластичен; 

6) размеры запасов товара;

 7) потребительские ожидания.



Предложение
▪ Предложение характеризует возможность и желание продавца 

(производителя) предлагать свои товары для реализации на рынке 
по определённым ценам. Объём, величина предложения — это 
количество продукта (товара, услуг), которую продавец 
(производитель) желает, может и способен в соответствии с 
наличием или производительными возможностями предложить для 
продажи на рынке по определенной цене.



Закон предложения — при прочих неизменных факторах величина 
(объём) предложения увеличивается по мере увеличения цены на 
товар.

Рост величины предложения товара при увеличении его цены 
обусловлен в общем случае тем обстоятельством, что при неизменных 
издержках на единицу товара с увеличением цены растёт прибыль и 
производителю (продавцу) становится выгодным продать больше 
товара. 
                              Факторы, влияющие на предложение:

неценовые ценовые

Основным фактором, 
влияющим на 
предложение является 
цена. От нее напрямую 
зависит величина 
предложения

- Наличие товаров заменителей
-Уровень технологий
- Объём и доступность ресурсов
- Налоги и дотации
- Природные условия
- Ожидания (инфляционные, 
социально-политические)
-Размеры рынка



Эластичность предложения
ЭЛАСТИЧНОСТЬ ПРЕДЛОЖЕНИЯ - степень изменения объема 
предложения товаров в зависимости от изменения цены. Коэффициент 
эластичности предложения рассчитывается как отношение объема 
предложения (в%) к росту или снижению цен (в%).

Когда уменьшение цены товара вызывает сокращение предложения до 
нуля, а небольшое увеличение цены влечет рост предложения, это 
означает абсолютно эластичное предложение. Если же предлагаемое 
количество товаров остается неизменным, несмотря на изменение цены, - 
предложение неэластично.



Факторами эластичности предложения являются: мобильность 
экономических ресурсов, необходимых для организации дополнительного 
выпуска товаров; внедрение технического прогресса; временные рамки, в 
пределах которых изменяются условия производства.

Выделяют три периода эластичности предложения: кратковременный,          
среднесрочный и долгосрочный. В краткосрочном периоде фирма не в 
состоянии изменить объем выпускаемой продукции и вынуждена 
подстраиваться под спрос, изменяя только цену. В среднесрочный период 
предприятие может повысить объем производства, используя ближайшие 
резервы, имеющиеся запасы и интенсификацию труда. В долгосрочном 
периоде возможна перестройка производства, замена старого 
оборудования на новые технически совершенные мощности


