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Реклама в рассылках авторов
✔ Почему именно реклама в рассылках авторов обеспечит Вам 

суперцелевой трафик

✔ Как правильно выбрать авторскую рассылку, чтобы получить 
самых "горячих" кандидатов для Вашего МЛМ-бизнеса

✔ 10 основных критериев оценки авторских рассылок. Не зная их, 
Вы рискуете остаться с пустым кошельком

✔ ТОП-7 самых эффективных и прибыльных рассылок

✔ Секреты и фишки при работе с каждым автором

✔ 11 распространенных ошибок, которые обойдутся Вам в тысячи 
долларов упущенной прибыли





Рассылка – это разовая или периодическая отправка 
информации по определенному списку адресов.

Каждого серьезного интернет-предпринимателя, который 
намерен построить надежный и долгосрочный бизнес, прежде 
всего волнует собственная репутация.

Поэтому ни в коем случае не поддавайтесь искушению 
вести рекламу через рассылку СПАМ-сообщений! 

Вы можете воспользоваться миллионами адресов для 
рассылки своей рекламы абсолютно легально, без всякого 
СПАМа.



Статистика подписчиков на сервисах 
рассылок в Рунете

Content.Mail.ru

Maillist.ru

Suscribe.ru

SmartResponder.ru 



И как мы можем использовать эту аудиторию для 
продвижения своего бизнеса?

1-й способ. Вы можете заказать рассылку Вашей рекламы 
самим сервисам. 

2-й способ. Вы можете обратиться напрямую к тем авторам, 
кто ведет свои собственные рассылки на этих сервисах, чтобы 
они сами поставили Вашу рекламу в одном из своих выпусков.

И практика показала, что именно второй способ дает 
наибольшую отдачу.



Как поместить в чью-то рассылку наше рекламное 
предложение?

Нужно найти автора, который согласится разместить 
у себя в рассылке нашу рекламу. 

Но…

Во-первых, далеко не все авторы готовы добавить чью-то 
чужую рекламу в свои письма.

Во-вторых, не у всех авторов есть смысл размещать свою 
рекламу.



Итак, какие же варианты размещения рекламы возможны 
в авторских рассылках: 

• отдельный рекламный блок в выпуске рассылки

• публикация полноценной статьи рекламного характера

Некоторые авторы не публикуют статьи по сетевому 
маркетингу. 

А некоторые лояльно относятся к МЛМ-бизнесу, но не 
размещают рекламу различных обучающих курсов от 
некоторых известных инфо-бизнесменов.



Когда Вы размещаете рекламу в рассылках авторов, 
к Вам попадают подписчики, прошедшие что-то вроде 
двойного фильтра.

1.  Сначала человек подписывается на рассылку автора, 
и внутри этой рассылки происходит отбор тех, кто всерьез 
интересуется темой рассылки от тех, кто просто шел мимо.

2.  А второй этап отбора подписчиков происходит, когда 
они увидели в очередном выпуске этой рассылки Вашу 
рекламу, она их заинтересовала – и теперь они уже 
подписались на Вашу личную рассылку.

Почему именно реклама в рассылках авторов 
обеспечит Вам суперцелевой трафик



1. Подписчики, которые придут к Вам из других рассылок – 
это действительно активные люди, те, кто уже что-то ищет, 
читает, изучает. 

Их можно разделить на 2 категории: 

•  те, кто ищет конкретных рекомендаций к действию, 
конкретных идей и методик

•  те, кто пока просто собирает информацию, обучается, как 
с помощью бесплатной информации, так и заказывая 
различные обучающие курсы и диски.

Плюсы данного вида рекламы



2. Этот метод можно отнести к категории долгоиграющих.

Реклама в рассылках размещается в письме, которое 
отправляется в почтовый ящик каждого человека, который 
подписан на рассылку данного автора. 

И это письмо может храниться в ящике месяцами, а то и 
годами. 

Почти на всех сервисах для ведения рассылок в Рунете есть 
правило сохранения выпусков в архиве этого сервиса.

Плюсы данного вида рекламы



3. Этот метод значительно экономит Ваше время.

4. Среди читателей рассылок очень высокий процент 
активации подписки.

Людям, уже активно читающим рассылки на Смарте, не только 
сам момент подписки на рассылку привычен, но и процесс 
активации подписки знаком.

Плюсы данного вида рекламы



На СмартРеспондере – самая благодатная почва для 
рекламы в рассылках. 

Особенно, когда Вы и сами ведете свою рассылку на Смарте, и 
рекламируете её через рассылки, которые также ведутся на 
Смарте. 

У Вас возрастает конверсия, увеличивается процент 
подписаний.

Как правильно выбрать авторскую рассылку, чтобы 
получить самых "горячих" кандидатов для Вашего 

МЛМ-бизнеса



Сетевики, ведущие рассылку на тему бизнеса в МЛМ, довольно 
редко публикуют в своих письмах стороннюю рекламу. 

В основном в их письмах размещается реклама их бизнес-
предложения, их собственных курсов и тренингов, либо других 
обучающих курсов, на которые у них есть партнерская ссылка.

Всё что касается МЛМ – это конечно самая горячая наша 
тема, и значит читает её самая целевая наша аудитория. 

Поэтому если Вам удастся найти рассылку сетевика, 
желательно общего характера, без сосредоточенности на его 
МЛМ-компании и рекрутинге, и он согласится разместить 
Вашу рекламу – считайте, что Вы в шоколаде!



Выход – это размещение рекламы в рассылках по смежным 
темам, например о заработке в интернете. 

Многие сетевики, приходящие в интернет, в самом начале не 
имеют практического опыта ведения онлайн-бизнеса. 

Они начинают изучать и те рассылки, которые не имеют 
прямого отношения к сетевому маркетингу, зато помогут им 
понять основы развития интернет-бизнеса, и затем всё это 
применить для построения своей структуры в онлайне.

Поэтому прежде всего необходимо отыскать рассылки  
с хорошим контентом по теме создания бизнеса 
в интернете.



Прежде чем размещать рекламу, лучше присмотреться к 
рассылке.

Иногда (в последнее время правда уже гораздо реже, что очень 
радует), письма некоторых авторов на моем ящике на Яндексе 
попадают в СПАМ.

На Gmail письма из папки Спам удаляются через 30 дней. На 
Яндексе – через 2 недели.

При переадресации пересылаются только те письма, которые 
попали в папку Входящие. Из папки СПАМ письма не 
пересылаются. 



Пример первого письма авторам

Здравствуйте, …….!

Я хотел(а) бы разместить рекламу в одном из выпусков Ваших рассылок. 
И в связи с этим у меня к Вам несколько вопросов:
 

1. Как часто выходят Ваши рассылки?

2. Какие варианты рекламы Вы принимаете: 
•  блоки (верхний, нижний, средний)
•  рекламная статья

3. Сколько будет стоить размещение рекламы в каждом из вариантов? 
4. Сколько знаков (или слов) можно использовать в тексте?

5. Размещаете ли Вы картинки?

6. Есть ли какие-то особые требования к рекламному тексту?
 

7. Где можно посмотреть примеры рекламных блоков?

8. В каком из ближайших выпусков есть свободное место?

9. На каких условиях можно получить скидку?
 

Заранее благодарю!



Когда получите ответ, можно приступать к составлению 
рекламного текста. 

Обязательно используйте копирайтинг!

Одним из преимуществ рекламы у авторов является то, что они 
могут принимать от Вас деньги через разные платежные 
системы.  

Почти все помимо ВебМани принимают РБК, некоторые 
принимают Яндекс-Деньги. 

В любом случае можно как-то договориться, чтобы найти 
способ оплаты удобный и Вам, и автору. 



10 основных критериев оценки авторских 
рассылок. Не зная их, Вы рискуете 

остаться с пустым кошельком.

1. Тематика рассылки

2.   Личность автора

3.   Частота выхода рассылки и её регулярность

4.   Стоимость размещения рекламы (за 1.000 
подписчиков)

5.   Количество подписчиков и их динамика



10 основных критериев оценки авторских 
рассылок. Не зная их, Вы рискуете 

остаться с пустым кошельком.

6.    Размещаются ли выпуски в архиве

7.   Доставка писем на разные почтовые сервисы

8.   Наличие в письмах отвлекающих факторов

9.   Эффективность рекламы

10.   Есть ли какие-то особые условия



Я рекомендую Вам обязательно искать новые площадки, 
поскольку, если Вы найдете интересную рассылку с активной 
читательской аудиторией, по своей или хотя бы смежной теме 
и Вам удастся первым разместить там рекламу – Вы снимете 
все сливки!

В первую же неделю после выхода моей рекламы в рассылке 
Алексея Жирухина моя подписная база увеличилась на 153 
человека.

И это были не просто те, кто ищет легкий заработок, или 
интернет-бизнес. Это были 153 сетевика!



1. Нелли Федосенко 
Рассылки «Новые идеи бизнеса» и «Как заработать в интернете»

2.  Валерий Рудченко
Рассылка «SuperZarabotok.ru - Продвинутый бизнес в сети интернет»

3. Иван Плакса 
Рассылка «Секретные материалы Интернет-бизнеса»

4. Людмила Вышлова 
Рассылка «Как создать свой Домашний Бизнес»

5. Андрей Космос (Ельшин) 
Рассылки «Идеи бизнеса и бизнес-планы», «Используем интернет для бизнеса» и 
«Бесплатные электронные книги»

6.  Социальная сеть Seteviki.biz 
Разовая рассылка Вашего рекламного письма всем зарегистрированным в этой соцсети

7. Сервис рассылок ProfiPost.org 
Рекламный блок размещается самим сервисом в выпусках рассылок на бесплатном тарифе

ТОП-7 самых эффективных и 
прибыльных рассылок



Секреты и фишки при работе с каждым автором

У каждого автора есть какие-то свои правила для размещения 
рекламы. 

Есть и свои особенности, которые лучше знать заранее, чтобы 
быть готовым.

Деньги за рекламу Вы платите свои, поэтому отнеситесь 
ответственно к процессу подготовки своей рекламной кампании.

Постарайтесь по максимуму выяснить все моменты, касающиеся 
условий сотрудничества с каждым автором.



Рассылки Нелли Федосенко стабильно входят в десятку самых 
популярных рассылок СмартРеспондера.

На её сайте  www.homebusiness.ru  есть специальная страничка, на 
которой можно узнать все информацию по размещению рекламы на 
её ресурсах (на сайте, форуме и в рассылках).

Ведет 3 рассылки, но только в двух из них принимает рекламу: 
• «Новые идеи бизнеса» 
• «Как заработать в интернете» 

Для связи можно использовать е-мейл divanidei@mail.ru и дубль 
отправлять на divanidei@gmail.com

Реклама в рассылках у Нелли Федосенко



http://www.homebusiness.ru/reklama.htm



http://www.homebusiness.ru/reklama.htm



http://www.homebusiness.ru/reklama.htm



Стоимость рекламы в рассылках 
Нелли Федосенко

«Новые идеи бизнеса»
60.270 подписчиков

Верхний блок 

 Общая стоимость - $75 
За 1.000 подписчиков - $1,25 

 
Нижний блок 

 Общая стоимость - $58 
За 1.000 подписчиков – $0,97 

«Как заработать в Интернете»
51.930 подписчиков

Верхний блок 

 Общая стоимость - $68
За 1.000 подписчиков – $1,30 

Нижний блок 

 Общая стоимость - $55 
За 1.000 подписчиков – $1,05 



Реклама в рассылках у Нелли Федосенко

Плюсы:

✔  Единственный автор, который оперативно обновляет данные о рекламе 
в своей рассылке.
 

✔  Очень тщательно следит за материалами, которые публикует в своих 
рассылках. 

✔  Можно оплатить и забронировать сразу несколько выпусков. 

✔  Очень ответственный, пунктуальный и обязательный человек.

✔  Цена четко определена и полностью себя оправдывает.

✔  Размещает выпуски рассылки в архиве Смарта.

✔  Две рассылки с возможностью размещения рекламы.



Реклама в рассылках у Нелли Федосенко

Минусы:

•   Не размещает в рекламе картинки и не выделяет в рамочку.

•   Часто бывает довольно большая очередь (по 7-8 выпусков). 

•   Рассылка выходит без конкретного графика, по мере появления 
интересного материала. 

•   Нет системы скидок. Зато можно оплатить несколько выпусков заранее по 
той цене, которая указана на данный момент.

•   Иногда долго нет ответа на первые письма (с уточнением очереди). 
Поэтому пишите сразу на обе почты.  

•   На почту мне приходит текстовый вариант писем. Проигрывает html-
версии. 



Пример выпуска рассылки Нелли Федосенко в 
почтовом ящике (текстовый формат)

Переменная [first_name]



Пример выпуска рассылки Нелли Федосенко 
в архиве СмартРеспондера (HTML-формат)



Реклама в рассылках у Валерия Рудченко

Количество активных подписчиков – около 53.000 

Размещает статьи, в том числе и по сетевому маркетингу.

Есть возможность разместить несколько картинок в статье, и даже 
полностью забронировать всю статью.  

Этой услугой пользовались: Азамат Ушанов, Юсуф Губайдуллин, 
Тим Ворон и др. Их отзывы есть в описании рассылки в каталоге 
СмартРеспондера.

Для связи можно использовать е-мейл admin@superzarabotok.ru



Реклама в рассылках у Валерия Рудченко

Стоимость размещения рекламной статьи (до 2.000 знаков + 5 
картинок) - первая в выпуске  
+ Ваша тема каждого письма рассылки = $200.

**Вторая статья в выпуске (до 2.000 знаков + 5 картинок) = $130

***Рекламный блок вверху выпуска (до 300 знаков + 1 картинка) = 
$130

***Рекламный блок внизу выпуска (до 300 знаков + 1 картинка) = $70

ПОЛНАЯ АРЕНДА ВСЕГО ВЫПУСКА (до 5000 знаков + до 20 
картинок) = от $300 до $350



Реклама в рассылках у Валерия Рудченко

Плюсы:

✔  Разрешает использовать и картинки, и рамочки и всё, что только Ваша 
душа пожелает.

✔  Очень щедрый человек, не жалеет для рекламодателей ни места в 
рассылке, ни ярких цветов в оформлении.

✔  Очень точно копирует подготовленный Вами рекламный блок. 

✔  Перед запуском рассылки присылает макет на согласование (в HTML).

✔  Если по каким-то причинам задерживается выпуск – обязательно напишет.

✔  Можно получить 10%-ную скидку уже на следующий выпуск. А если сразу 
проплачивать 2 или 3 выпуска – то и 20%-ную. 

✔  Есть и верхний, и нижний блок.



Реклама в рассылках у Валерия Рудченко

Минусы:

•   Выпуск рассылки может задержаться. Если, например, второй 
рекламодатель текст вовремя не прислал.

•   Выпуски нерегулярные. 

•   Нет сайта, на котором можно было бы посмотреть очередь и расценки.

•   Раньше некоторые выпуски на Яндексе также попадали в СПАМ. Сейчас 
пока всё нормально.



Пример выпуска рассылки Валерия Рудченко







Реклама в рассылках у Ивана Плаксы

Количество активных подписчиков 14.500 

Стоимость рекламы – $25 верхний блок и $40 рекламная статья.

Принимает статьи по сетевому маркетингу.

Нижний блок заполняет своей рекламой. Но без картинок, поэтому она 
ненавязчива. Захотите там разместить свою рекламу – сделает  скидку. 

Для связи можно использовать е-мейл iplaxa@mail.ru

Есть запасная почта iplaxa@gmail.com, можете продублировать свое 
письмо, только обязательно укажите в теме «ДУБЛЬ»



Реклама в рассылках у Ивана Плаксы

Плюсы:

 
✔  Очередь на размещение рекламы редко бывает более одной недели.

✔  Сразу после выхода рассылки с Вашей рекламой пришлет Вам письмо-
отчет, с указанием количества подписчиков, которым было отправлено 
письмо и времени отправки. 

✔  Демократичные цены.  Нижний блок можно заказать со скидкой. 

✔  Оформляет Вашу рекламу под общий стиль рассылки для того, чтобы 
отклик был выше.

✔  Принимает статьи по сетевому маркетингу. 

✔  Делает скидку при оптовом заказе (оплата 2-ух и более выпусков 
одновременно). 



Реклама в рассылках у Ивана Плаксы

Минусы:

•   Для рекламы сетевого маркетинга расценки чуть выше, чем для остальных 
видов бизнеса

•   Четкого расписания выхода рассылки нет, по мере поступления 
материалов.

•   Картинки не добавляет. 

•   Нет сайта, на котором можно было бы посмотреть очередь и расценки.

•   Выпуски не добавляются в архив Смарта.



Пример выпуска рассылки Ивана Плаксы



Реклама в рассылках у Андрея Космоса (Ельшин)

Ведет рассылки на всех 4 сервисах. НЕ все по бизнесу, есть и другая 
тематика.

Лучше подавать рекламу в те рассылки, которые на СмартРеспондере. 

Самые крупные из них: 

• «Бесплатные электронные книги» 
• «Идеи бизнеса и бизнес-планы»
• «Используем интернет для бизнеса» 

Сейчас в них от 10.000 до 14.000 подписчиков.



Реклама в рассылках у Андрея Космоса (Ельшин)

Стоимость рекламы – от $1 за 1.000 подписчиков. 

Размещает статьи, и по сетевому маркетингу – $1,5 за 1.000 
подписчиков.

Но не размещает рекламу курсов известных инфо-бизнесменов: 
Азамата Ушанова, Анатолия Белоусова, Никиты Королева, Михаила 
Гордеева.

Для связи можно использовать е-мейл verdu@mail.ru



Пример выпуска рассылки Андрея Космоса (Ельшин)



Реклама в рассылках у Андрея Космоса (Ельшин)

Плюсы:

✔  Очередь на размещение рекламы редко бывает более одной недели.

✔  Рассылка выходит регулярно, практически по графику. 

✔  Выпуски добавляются в каталог. 

✔  Сразу после выхода рассылки с Вашей рекламой пришлет Вам письмо со 
ссылкой на страничку архива Смарта. 

✔  Есть возможность размещать рекламу с картинкой и в рамочке.

✔  Самые демократичные цены.  Есть разные рассылки, можно выбрать 
вариант для любого бюджета (даже начиная с $2). 

✔  Принимает статьи по сетевому маркетингу. 

✔  Можно договориться о скидке. 



Реклама в рассылках у Андрея Космоса (Ельшин)

Минусы:

•   Не высылает предварительный макет для согласования. 

•   Не сообщает заранее о выходе выпуска с Вашей рекламой.

•   Заранее много выпусков лучше не оплачивать. 

•   Информацию о свободных местах в рассылке можно получить только из 
личной переписки. 

•   Если много предложений от рекламодателей, может разместить Вашу 
рекламу в середине, между двумя статьями и цена будет, как и на верхний 
блок. 

•   Со временем некоторые картинки могут «исчезнуть» из рекламного блока.



Пример выпуска рассылки Андрея Космоса (Ельшин)



Реклама в рассылках у Людмилы Вышловой

Количество подписчиков  –  более 33.000

Есть страничка на сайте http://www.webdom.biz  с информацией о 
расценках.

Ведет только одну рассылку на СмартРеспондере. 

Сначала нужно ей отправить текст рекламы на модерацию, и если всё в 
порядке, Людмила присылает Вам свои реквизиты и после получения 
оплаты сообщает, когда выйдет Ваша реклама.

Для связи можно использовать е-мейл Vyshlova@webdom.biz



http://www.webdom.biz/reklama.html



Реклама в рассылках у Людмилы Вышловой

Плюсы:

✔   Демократичные цены.

✔   Вашу рекламу выделит в рамочку, но без картинки.

✔   Письма приходят на почту в HTML-формате.

✔   Выпуски регулярные, один раз в неделю.

✔   Размещает статьи по сетевому маркетингу.



Реклама в рассылках у Людмилы Вышловой

Минусы:

•   Очень много рекламы автора в письмах.

•   Иногда письма попадали в СПАМ. Сейчас пока все в порядке.

•   Скидок нет. Но Вы можете всё равно поинтересоваться.

•   Иногда бывает очередь на месяц вперед.



Пример выпуска рассылки Людмилы Вышловой



Регистрация в социальной сети Seteviki.biz
http://seteviki.biz









http://seteviki.biz/forum/topics/reklama-na-setevikah

либо 





http://www.cloncopy.com/order.php?type=shop&group=4 









Пример рекламного письма с Seteviki.biz 
(обычное текстовое оформление)



Пример рекламного письма с Seteviki.biz 
(HTML-оформление)



Регистрация на сервисе рассылок Professional Post 
http://profi-post.org/   

























Пример выпуска рассылки на ProfiPost.org



11 распространенных ошибок, которые обойдутся 
Вам в тысячи долларов упущенной прибыли

1. Выбор не той тематики рассылки. 

2. Нет четкой картины идеального клиента и нет грамотно 
составленного обращения к идеальному клиенту.

3. Игнорирование правил копирайтинга.

4. Отсутствие анализа результатов.

5. Надежда на то, что автор – уже человек опытный и он 
оформит Вашу рекламу так, как Вам нужно.

6. Составление длинных объявлений по принципу: «Чем 
больше информации – тем лучше!» 



11 распространенных ошибок, которые обойдутся 
Вам в тысячи долларов упущенной прибыли

7. Полная палитра цветов в Вашем рекламном блоке. 

8. Использование одной и той же воронки для разных 
объявлений.

9. «В этих рассылках уже все сетевики дают рекламу и мне 
там ловить нечего!»

10. Реклама компании или продукта вместо рекламы сайта-
воронки.

11. Использование рассылок только тех авторов, что есть в 
списке. 



Модуль №9 
Вебинар №4

Реклама в рассылках  
авторов

МЛМ на Автопилоте 2.0
Вопросы и Ответы

Екатерина Герасимова


