Dystrybucja
narodowa




oznice w systemach dystrybucji na
rynkach zagranicznych
dotycza:

= poziomu ich skomplikowania

« struktury form handlu

= zwyczajowych kanatoéw dystrybucji danego
produktu

= rodzajow posrednikéw i ich funkcji

= kosztow dystrybucji (marz posrednikow)




rednicy w obrocie

miedzynarodowym

,/

® posrednicy handlowi
® na rynku krajowym (w eksporcie posrednim)
® na rynku zagranicznym (w eksporcie bezposrednim)

® posrednicy logistyczni




Srednicy na rynku

Krajowy zawodowy
eksporter

Krajowa filia zagranicznego
importera
/miedzynarodowej firmy
handlowej

Sprzedawca
komplementarny (inny
krajowy producent)

—

krajowym
Krajowy kupiec
Krajowy agent

Spotdzielnia lub spotka
zrzeszajgca
producentéw-eksporterow

Eksportowa firma ustugowa

Zagraniczny dom towarowy
Firma importowa
Zagraniczne biuro zakupéw

Filia

Piggybacking
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_Stopnie bezpo$redniej organizacji
dystrybucji za granicg

Granica

Uzytkownik débr inwestycyjnych

1) Producent _
— Akwizytor Hurtownik débr konsumpcyjnych

Wiasna komorka
eksportowa Wielki detalista

2) Producent
. Konwencjonalne kanaty na danym rynku

Dziat eksportowy
lub samodzielna firma

Konwencjonalne kanaty na danym rynku
3) Producent - Filia <

SieC€ wtasnych sklepow




A

ilia za granicg — form
organizacyjno-prawne

® oddziat za granica
® joint-ventures
® spotka - corka

Filia (zagraniczna, handlowa), oddziat, biuro zbytu,
delegatura, reprezentacja




/’ Y A S ——
_Rodzaje posrednikow na rynku

Zagranicznym

Posrednik dzialajacy

Na wlasny rachunek \

i we wlasnym Na cudzy rachunek

/ imieniu \ / \

W cudzym imieniu We wlasnym imieniu

Importer Dealer
Hurtownik

Makler Komisant

Dystrybutor Detalista

Przedstawiciel/ Konsygnatariusz
agent

-

Zagraniczny Importowy
przedstawiciel agent
producenta prowizyjny




PoSrednicy o specjalnych funkcjach

©® faktor

(Kanada, handel tekstyliami)
® komprador

(rynki Azji Wschodniej)




Kanaty marketingowe w eksporcie

Producent-eksporter

Zagranica

Finalny odbiorca (konsument, uzytkownik): - indywidualny
- zinstytucjonalizowany
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~ Charakterystyka kanatow dystrybucji na

rynkach zagranicznych

forma wlasnosci (wlasny, obcy, mieszany)
dtugosc¢ kanatu
szerokosc¢ kanatu (stopien intensywnosci dystrybucji)

formy wspotpracy uczestnikéw kanatu (stopien
integracji)
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~-Strategie dystrybucji ze wzgledu na

stopien intensywnosSci

lystrybucja intensywna
® dystrybucja selektywna

lystrybucja ekskluzywna (wylaczna)




_Rodzaje kanatéw dystrybucji ze

wzgledu na stopien integracji

® kanaly konwencjonalne
® kanatly zintegrowane pionowo

kanaty administrowane
kanaty kontraktowe

kanaly korporacyjne




—Czynniki okreslajace wybor kanatéw

dystrybucji

® Czynniki wewnetrzne:
0 wielkos¢ przedsiebiorstwa
[ stopien zaangazowania dziatan za granica
0 cele przedsiebiorstwa
0 specyfika produktu
0 potrzeba sprawowania kontroli nad dystrybucja

® Czynniki zewnetrzne:

wymagania finalnych nabywcéw

system dystrybucji na danym rynku

ogolny poziom rozwoju gospodarczego danego kraju
przepisy prawne

poziom rozwoju technologii




~—Kryteria oceny systemow

dystrybucji (reguta 6C)

® niezbedne wymogi kapitalowe (capital
requirements)

® koszty (costs)

® zakres kontroli (control)

® zakres rynkowy (coverage)

® spojnosc (consistency)

® ciaglosc (continuity)




PoSrednicy logistyczni

® spedytorzy miedzynarodowi

® agenci celni

® przedsiebiorstwa sktadowe

® operatorzy logistyczni (np. DB Schenker)




- Koszty fizycznej dystrybucji w skal

miedzynarodowe]

= 8-10% ceny dostarczonego towaru w
ramach handlu na terenie jednego
kontynentu

= 20-30% ceny dostarczonego towaru w
ramach handlu obejmujacego rézne
kontynenty
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Miedzynarodowe systemy fizycznej

€
dystrybucji

= System bezposredni
= System tranzytowy
= System klasyczny

= System regionalny




System bezpoSredni

Rynek zagraniczny

e

Q eksporter @ zagraniczny klient




System tranzytowy

Rynek zagraniczny

O

Q - eksporter

@ - zagraniczny klient

- terminal przetadunkowy




System klasyczny

Rynek zagraniczny

O

Q - eksporter

@ - zagraniczny klient

- magazyn




System regionalny

O

N
£

L

O - eksporter
® - zagraniczny klient

- centrum dystrybucji

Rynek
zagraniczny

Rynek
zagraniczny




~Czynniki wyboru migdzynarodowego

systemu dystrybucji

= Specyfika zagranicznego klienta
= Wielkos¢ eksportu

= Stosunek wartosci produktu do jego wagi
lub rozmiaru

» Wymagania klienta dotyczace realizacji
zamowienia




/ lndenCJe rozwojowe w dystrybuc;ji

miedzynarodowej

® franchising dystrybucyjny
® dystrybucja wielokanatowa
® handel elektroniczny




