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1.ИНИЦИАТОРЫ ПРОЕКТА: 
БУДУЛУЦА СЕМЁН, КАЛИНИН БОГДАН

Основные данные проекта



Анализ 
чувствительности

Точка безубыточности: 
29,2%



Наименование Цена
Мягкое мороженное 60руб./шт.

Классическое мороженное 50руб./шт.

Добавки к мороженному 20руб./шт.

Молочные коктейли 100руб./шт.

Прохладительные напитки 50руб./шт.

Фитнес-коктейль 150руб./шт. 

Меню



Калькуляция

№ Наименование продукции Ед. изм. Затраты

(в рублях)

1. Мягкое мороженное Шт. 36,5

2. Классическое мороженное Шт. 32

3. Добавки к мороженному Шт. 10

4. Прохладительные напитки Шт. 30

5. Молочный коктейль Шт. 24

6. Фитнес коктейль Шт. 72



Цель данного проекта – это создание специально оборудованного фургона для 
реализации продаж высококачественного твердого и мягкого мороженного  

населению города Сочи в теплое время года. Данный фургон представляет собой 
автомобиль, снабженный специальным оборудованием для приготовления 
мороженного. Преимущество заключается в низких стартовых вложениях, 

отсутствии трат на недвижимость, быстром выходе на окупаемость. 



ИСТОЧНИКИ 
ФИНАНСИРОВАНИЯ:

1) СОБСТВЕННЫЕ 
СРЕДСТВА

2) КРЕДИТЫ

ОБЩАЯ СТОИМОСТЬ 
ПРОЕКТА:Фургон  300 тыс. руб.

Переоборудование 60 тыс. руб.

Фризер 80 тыс. руб.

Генератор 40 тыс. руб.

Морозильная 
камера(витрина)

50 тыс. руб.

Посуда 6 тыс. руб.

Блендер 4 тыс. руб.

Система подачи 
воды 20 тыс. руб.



График реализации 
проекта



Обоснование выбора 
месторасположенияМестом реализации проекта является город-курорт Сочи.

 Выбор обосновывается теплым климатом и долгим «летом», что 

увеличивает сезон продаж.

В теплое время года существует большой спрос на мороженное и у 

проекта будет много клиентов, как местных жителей, так и большое 

количество приезжих на отдых людей.

Преимуществами выбранного места является доступность ресурсов, 

непосредственная близость к потребителям и хорошо развитая 

транспортная инфраструктура



Особенно быстрые темпы роста количества посетителей 

отмечают среди демократичных предприятий — 

заведений класса «casual», «фаст-фуд», пиццерий, 

мобильные киоски питания. Они пользуются 

популярностью более чем у половины населения за 

доступность и быстрое обслуживание. Данный сегмент 

демонстрирует довольно высокую динамику развития, 

за последние годы количество заведений, работающих в 

рамках данного формата, увеличилось на 20 %. 

Организации быстрого питания расширяют свою 

деятельность, охватывая сразу несколько направлений 

и форматов. Они открывают отдельные стационарные 

заведения, наращивают свое присутствие на фуд-кортах 

и в бизнес-центрах, размещают мобильные киоски 

питания на открытом воздухе.



Из данных видно, что оборот с каждым 
годом возрастает — рынок общепита 
развивается достаточно динамично. 



Едите ли вы мороженное ?

Да Нет

91% 9%

liveinternet.ruПо данным 



Проект предполагает реализацию как уже имеющихся на рынке продуктов, так и новых. 

Поэтому ценообразование строится не только исходя из затрат на сырье и производство, но и по 

так называемому методу престижной цены , где учитывается наличие у товара особых

(уникальных) свойств. 

Маркетинговая стратегия проекта предполагает распространение информации о продукции через 
сеть интернет (Одностраничный сайт в интернете , SEO продвижение , реклама в социальных сетях, 
вирусная реклама).

У проекта имеются публичные страницы в социальных сетях, а так же одностраничный сайт, где 
потенциальные клиенты могут ознакомиться с ассортиментом и определить итоговую сумму своего 
заказа. Так же через сайт клиенты информируются о местах реализации продукции в конкретные 
даты.

Маркетинговая 
стратегия











Выручка/Себестоимо
сть



Чистая прибыль(тыс.
руб.)
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Прибыл
ь



Движение денежных 
средств



Бюджетная 
эффективность



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


